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Enogastronomia La soddisfazione degli assessori Cecchini e Bracco

L’Umbria del vino ¢ sul podio

Riconoscimenti anche per ristorazione e ricetfiviia

PERUGIA - "SensOfWine", o "il
vino che parla ai sensi”, 1'elegan-
te "kermesse" che il giornalista ed
editore enogastronomico Luca
Maroni organizza per gli appassio-
nati del buon bere e che si ¢ appe-
na conclusa al Palazzo dei Con-
gressi di Roma, non ¢ stata avara
con il vino umbro: nell'elenco dei
premiati, come terzo miglior bian-
co a pari merito con 95 punti,
figurano il Panata Bianco 2009 -
Argillae, il Grechetto Bianco del
Cavaliere 2009 - Cantina Todini,
lo Chardonnay Bianco d'Altaroc-
ca 2009 - Cantina Altarocca; e,
come terzo vino rosso ex-aequo a
95 punti, il San Giorgio 2005 del-
la Cantina Lungarott1.

Ma ¢ nella categoria dei vini dolci
che si & assistito all'exploit: al pri-
mo posto c'¢ infatti, e per la pri-
ma volta in assoluto per un passi-
t0 10s$0, un vino umbro: il Seme-
le 2007, della Cantina Signae.

"E un passito di Montefalco - spie-
ga il titolare della cantina Luciano
Cesarini - quel vino leggermente
dolce che i contadini locali cono-
scevano e conoscono bene, che
un tempo - aggiunge con un sorri-
50 - si usava in due occasioni, per
il pranzo di Pasqua e in caso di
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Gli stand (a sinle la deaiistazione

malattia, per curare tossi e raffred-
dori.

Ci abbiamo lavorato, e ne & venu-
to fuori questo prodotto, che nella
passata edizione di "'Wine Week'
di New York ha suscitato |'interes-
se di titolati 'chef', per la capacita
del nostro passito di abbinarsi con
le carni e con il salato.

I nostro motto - dice Cesarini - &
'Montefalco, non solo Sagranti-
no™.

11 vino umbro era presente a "Sen-
sOfWine" con uno "stand" di
espositori ¢ "special events", co-
me quello svoltosi nella giornata
conclusiva e presentato (alla pre-
senza del sindaco di Todi Antoni-
no Ruggiano) dallo stesso Luca
Maroni, dedicato alla degustazio-
ne dei cinque grechetti dell'Asso-
ciazione "Progres - Produttori As-
sociati Vino Grechetto di Todi",
che dallo scorso giugno si posso-
no fregiare della "Denominazione
di Origine Controllata”, ricono-
sciuta loro dal Ministero delle Po-
litiche Agricole, Alimentari e Fore-
stall.

"Siamo qui ad illustrare e ad ap-
prezzare - ha detto Luca Maroni -
le caratteristiche di un'uva prezio-
sa per i vini bianchi dell'Italia cen-
trale, un'uva capace d'imporsi a
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livello internazionale”.

La degustazione a "SensOfWine"
ha fatto seguito, a qualche settima-
na di distanza, ad un altro evento
promozionale della "Progres", de-
dicato all'abbinamento del gre-
chetto con l'alta gastronomia um-
bra: lo "chef" Marco Bistarelli,
presidente di "Umbria Golosa",
l'associazione che riunisce i mi-
gliori cuochi della regione, ha ela-
borato una ricetta per ciascun vi-
no, al fine di esaltarne al massimo
le organolettiche virti.

E sono stati, in questi giorni di
gloria per il vino e la gastronomia
umbra, lo stesso Bistarelli ed un
altro dei cuochi dell""Umbria Go-
losa", Marco Gubbiotti, ad impor-
si da protagonisti in Alta Badia
nella recente edizione della "Chef
Cup Siidtirol", nata da un'idea
dello chef altoatesino Norbert Nie-
derkofler (due stelle Michelin}: se-
condo assoluto (dopo Ugo Alciati,
"Ma non vale, lui ha usato il tartu-
fo banco!”, ha scherzato il cuoco
tifernate trapiantato a Perugia) si ¢
classificato proprio Bistarelli, con
i suoi paccheri farciti con carbona-
ra di tartufo nero di Norcia, zuppa
di cardi e zabaione di parmigiano,
mentre la quarta posizione € anda-

ta a Marco Gubbiotti, con mezze
maniche, carciofi, lenticchie di
Castelluccio, guanciale e polvere
di bruschetta di alici.
Riconoscimenti di rilievo sono ve-
nuti all'Umbria anche nel settore
della ricettivita: il "Castello di
Monterone" (residenza d'epoca
che ospita al suo interno il risto-
rante di Marco Bistarelli) ¢ stato
inserito nella "top ten" dei miglio-
1i "alberghi romantici d'Europa”
dal "TripAdvisor Traveler's Choi-
ce 2011", un sito turistico di gran-
de diffusione raccomandato da
importanti riviste di settore, che
si basa, per le sue valutazioni, sul-
le prove ¢ le dirette testimonianze
di turisti e viaggiatori, messe in
rete da ogni parte del mondo.
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Richiesti di un commento, gli as-
sessori della Regione Umbria Fer-
nanda Cecchini (Agricoltura) e Fa-
brizio Bracco (Turismo] hanno
espresso la propria grande soddi-
sfazione per questi traguardi rag-
giunti:

"11 vino umbro conquista sempre
piit posizioni - ha detto Fernanda
Cecchini -, a testimonianza del
grande impegno speso in questo
settore alla ricerca di una qualita
sempre maggiore, cosi come l'alta
ristorazione in Umbria & ormai
un accreditato 'testimonial® dell'
eccellenza agroalimentare dei no-
stri territori".

"Vino e gastronomia contribuisco-
no all'immagine turistica com-
plessiva dell'Umbria - ha com-
mentato Fabrizio Bracco - e il rico-
noscimento andato alla qualita
dell'accoglienza & un premio all'
attenzione che si sta dedicando a
questo importantissimo aspetto
del settore turistico".

Un settore, peraltro, sul quale
1'Umbria punta in modo particola-
re come veicolo di rilancio del-
I'economia regionale.



